Kosher

Captura de atributos de
confiabilidade e qualidade

na industria de alimentos

KLEIMAN = ..
CONSULTANT




Quem somos

Star-K Certification Inc. — 1947.
Sede em Baltimore — Maryland/USA.
5 escritorios regionais nos USA.

Escritorios internacionais: Costa Rica,
China, India, Sri Lanka, Filipinas,
Suécia, Israel.

3.000 industrias de alimentos
certificadas em mais de 50 paises.



Reconhecimento

Em reconhecimento aos atributos unicos
da STAR-K, tanto a Quality Assurance
International (QAI) - através de sua
controladora, NSF International - quanto o
Projeto Non- GMO escolheram fazer
parceria com a STAR-K na realizacao de
auditorias conjuntas Kosher Organic /
Non-GMO , permitindo uma tripla
certlflca(;ao simplificada, mais eficiente e
econdmica.

STAR-K também tem uma excelente
relacao de trabalho com a comunidade
1I<lamica e certificadoras Halal






https://youtu.be/juIcKYIe7S8?t=133
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KLEIMAN .
CONSULTANT

Consultor na producéo de alimentos Kosher, forte atuacao na industria
de carne e derivados.

Desenvolvimento de projetos, certificacao e posicionamento de
mercado.

Assessora a certificadora norte-americana STAR-K em seus projetos
focados em certificacao de alimentos industrializados
(mainstream Kosher) para o mercado brasileiro.
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Certificacao
Kosher

Alimentos produzidos de
acordo as leis alimentares
judaicas




Apresentacao focada na percepcao
do consumidor e no impacto mercadologico
da Certificacao Kosher.

Captura de atributos de
confiabilidade e qualidade
na industria de alimentos
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Certificacao
Kosher

Efeito estrategico

Compliance
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A forca do Selo Kosher e os ganhos de associacao de
Imagem.

+ Selo mundialmente reconhecido pela seriedade;

- Alta credibilidade fora dos circulos judaicos;

- Reconhecido por concorrer para produtos com maior qualidade e
iIdoneidade;

* A expresséao do seu valor mercadologico transcende o nicho de
mercado judaico;

* Representa junto ao consumidor um valor real em termos de
gualidade, confiabilidade e seguranca alimentar (rundamentado em estudo

da Mintel International Group Limited).
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Mundo

Preferidos por u

publico amplo,
variado, com ticket
meédio de alto
valor;

Forte reputacgéo:
qualidade e
integridade;

Alto valor

agregado.

Consumidor
Alta qualidade,
ingredientes de
primeira, mais
naturais, sem uso
de subprodutos;




Numero de alimentos lancados por categoria (EUA) Fonte:

https://www.ers.usda.gov/topics/food-markets-prices/processing-marketing/new-products/ USDA Economic Research
SCIVILC.
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» Kosher » Low/no/reduced allergen = Gluten free ® Ethical/environmentally friendly package * No additives ® GMO Free = Organic




O PROCESSO DE CERTIFICACAO KOSHER

abrange a totalidade do processo fabril

Passo 1 - Application
Descricdo da companhia e suas operagdes.

Passo 2 — Follow Up

Produto ganha o Mundo , - .
Star-K contata o responsavel e inicia o processo de andlise.

O PROCESSO DE
CERTIFICAGAO
KOSHER

Passo 3 — Formulérios de dados
Lista de plantas, ingredientes e processos fabris.

Passo 7 — Emissao de LOC
Star-K emite a LOC (Letter of Certification). A relacdo é
mantida através de inspecdes periddicas.

Passo 4 - Revisdo
Star-K examina as informagdes e estima taxas e custos.

Passo 6 — Contrato

Um acordo escrito estabelece cldusulas, taxas e condi¢cGes
especiais, customizadas para cada programa de certificacdo
Kosher. Passo 5 - Inspegao

Star-K inspeciona o processo fabril e almoxarifado de ingredients.



LetterOfCertification_N3FIEFMA.pdf
LetterOfCertification_N3FIEFMA.pdf

A STAR-K oferece total suporte para readequacao de
férmulas e processos.

Sao quase 1 milhdo de insumos e
ingredientes para a industria Kosher disponiveis no

Mundo.
W
-




Divisao dos alimentos Kosher

Carneos
Espécies permitidas abatidas conforme a religido
Judaica.

Vinho e suco de uva
Precisa ser estritamente Kosher Lacteos
Leite de animais Kosher.
Obrigatdria a declaracao do leite

como ingrediente.

Industrializados Mainstream
NEUTROS-PARVE

Sem nenhum ingrediente carneo ou
lacteo.




Industrializados Mainstream LACTEOQOS







Insights e dados do mercado americano
Principal motiva¢do de compra para 40% dos Kosher buyers compram no
62% dos Kosher buyers é a qualidade; Wal-Mart;
40% dos novos alimentos industrializados
Para 51% o selo Kosher tfﬂ] . ..
americanos possuem certificacdo Kosher.

representa saude;

. . .
@ 30% compram por razdes religiosas, Millennials s3o os mais propensos
o/ i 0 _ hazel
sendo 14% judeus e 6% mucgulmanos a comprar Kosher;

entre outros grupos.

*
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Kosher

Selo Kosher
reconhecido
mundialmente.

Melhoria de Ganho de Percepcéo de
imagem de imagem valor pelo
produto institucional consumidor

Aceitacao do
produto

Reinvencao do

industrializado como
PEEE Ol Modelo exemplar de regulacao industrial

gualidade superior

ndo governamental i i



Reputacao dos alimentos Kosher

3) E estratégia essencial
para as grandes
industrias de alimentos
nos Estados Unidos e
Europa

1) Atinge os

consumidores de maior
poder aquisitivo

2) Entrega CONFIANCA




RepUtacao dOS alimentos Kosher 1) Atinge os consumidores di%

maior poder aquisitivo

Kosher buyers aceitam pagar entre
12 e 23% a mais por produtos
certificados Kosher.

Ticket médio da cesta Kosher é de
USS 73,23, contra USS 44,45 da

média convencional.

Fonte: The NPD Group.




Reputacao dos alimentos Kosher

2) Entrega CONFIANCA

Consumidores entendem que a Supervisao
Kosher fortalece a inspec¢ao do FDA, por isso
consideram os alimentos Kosher mais
seguros que os nao Kosher.

(Fonte: Mintel International Group Limited).




Reputacao dos alimentos Kosher *

3) E estratégia essencial para as
grandes industrias de alimentos nos
Estados Unidos e Europa

S5

21 % dos americanos escolhem consumir algum
alimento Kosher por causa do seu status Kosher.

13% dos americanos compram Kosher
regularmente.

Publico cativo de 14,5 milhdes de
consumidores.

Mercado cresce de mais de 10% ao ano desde
2008.

(Fonte: Lubicom Marketing Consulting)




Certificacao Kosher

Entrega ao consumidor o

de todos os tempos:




Certificacao Kosher g

PASSAPORTE PARA
ACESSO A MERCADOS
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O FenOmeno Kosher nos
Estados Unidos




© 1960/70

Ansiedade dos
consumidores Alimentos
industrializados

Fundagdo da Hebrew |
Mational !

@ 1911

\ Procter & Gamble faz 2.000 Produtos Kosher nas |
: propaganda de produtos prateleiras americanas
| Kosher no mercado aberto

3.000 alimentos organicos

I
OU comega a certificar | E langados
industrias | i 9.000 alimentos Kosher
: langados

i Crash da NYSE

200.000 Produtos Kosher |
nas prateleiras americanas |
]
!

Tio 5am na TV - We answer |
to a higher authority |
(Hebrew MNational) |

O Fendmeno Kosher nos Estados Unidos

-




Os embutidos Kosher tém historia propria na
cultura de consumo dos Estados Unidos:

Hot dog Kosher e o pastrami Kosher sao icones
da gastronomia nova-iorquina.




O Fendbmeno Hebrew National

80%

Quebra da Bolsa de Nova lorque Pablico n&o judeu

em 1929 - ganhou forca a ideia
de que no mercado havia -
100 milhGes

salsichas feitas supostamente de [[= = ¢

Pode até ser lenda,
mas € bastante
aceita como fato
historico.




Nesse periodo a marca de salsichas
Kosher Hebrew National cresceu

expressivamente, assim como varias
outras marcas de embutidos Kosher.

We answer to a Higher
Authority

L (o

COLGATE-PALMOLIVE

Fundada 1905 TV - 1975 1976 a 1993 Desde 1993


Hebrew National Tailgating 30.mp4
Hebrew National Tailgating 30.mp4
Hebrew National Frankfurters 1976 Umcle Sam Commercial.mp4
Hebrew National Frankfurters 1976 Umcle Sam Commercial.mp4

O Fendbmeno Hebrew National

KO -.

BEEF
BOLOGNA
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O FenOmeno Kosher
nos
Estados Unidos

-



Em 1997 eram
2000 produtos
Kosher nas

gondolas
americanas

O NUMERO

AUMENTOU

100 VEZES
« >

Em 2017
sao 200 mil
produtos
Kosher nas
gondolas
americanas




Dados do mercado mundial

* Aumento no numero de produtos certificados Kosher lancados no
Mundo:
~ 2013 =38%
~ 2014 =21%

* Distribuicao geografica dos alimentos certificados Kosher
(lancamentos):
— Estados Unidos: 62%
— Oriente Médio: 9%
— Asia: 9%

Fonte: Anuga Trend Kosher Products 2015, por Innova Market Insights.

'™



Dados do mercado americano

+ 80% dos alimentos Kosher sao vendidos fora do mercado
tradicional judaico;

+ O valor do giro anual de alimentos Kosher é de US$ 200 bilhdes;

- Kosher ¢é a categoria que mais lanca alimentos anualmente no
mercado, superando inclusive os alimentos “All Natural” e também
“No Additives or Preservatives”

Fonte: SGS Group S.A. %






captura e
atributos de
confiabilida

de e
gualidade




Fatos e oportunidades praticas

* Industria brasileira e altamente profissional e
competitiva.

e Precisa melhorar seu acesso a mercados externos.
Para isso precisa fortalecer sua imagem.

« Marcas precisam significar mais confianca para o
consumidor local.

« Certificacdo Kosher tem historia como catalisadar

da confianca do consumidor. ~



Oportunidades para a Industria Brasileira

e Acesso a mercados como Estados Unidos e
Europa

« Mercado interno: Precisa promocao.

 Destague entre produtos de maior valor
agregado;

 Reconhecimento pelas classes A e B;

* Nichos religiosos: Muculmanos, adventistas,
evangélicos;

* Vegetarianos, < >



Fotos de produtos
Certificados
Kosher

*
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AZEITE DE OLIVA
EXTRAVIRGEM

LA PASTA DI GRAGNANO presso NAPOLI
STORICO PASTIFICIO GAROFALO
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SWISS MILK CHOCOLATE WITH HONEY & ALMOND NOUCAT
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Manter em lugar fresco e seco,

STRADA DA KELLOGG COMPANY,
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comentdrios sobre este produto,
ligue gratuitamente

0800-8885555

Segunda a Sexta-Feira (das 08:00h as
M) Sibados (das 09:00h &s 15:00h),

% lAt:ndlmmto ao Consumidor
7516 - CEP 06296-970
Osasco - SP - Brasil

ou visite nosso site
www.sucrilhos.com.br J

ﬂ Facebz‘)ol; I‘

facebook.com/sucrilhos.br

é

0 papel desta embalagem foi produzido com madeira proveniente .
de florestas certificadas FSC'e outras fontes controladas “
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INFORMAGAD / INFORMACION NUTRICIONAL: PORCAD
POR EMBALAGEM / PORCIONES POR ENVASE &
QUANTIDADE/CANTIDAD POR 100 g - VALOR ENERGET!

SATURADAS 3,1 g (14%VD) 13 . GORDURAS
'Tnﬁsw GORDURAS / GRASAS POLI-INSATURADAS
ALNENTARIA 0.9 g (4%VD) 38 3, DA QUAL / DE LA O
90738, 5000 / SO0 35 mg (1%VD) 140 mg.

0 8.400 k. SEUS VALORES DIARCS PODEM SER
LOS VALORES DIARIOS SE BASAN EN UNA DIET
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Authentiek Belgisch recept
Hecette authentique belge
Authentic Belglan recipe
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Horseradish
sauce;

Made with Fresh Ground Horseradish




AL RS
(WNED BT
pu(;()uﬁs
VEVEY VR




HULLED

JJWEINZ

POPPY
SEED

( HORSERADISH

SAUCE®

12.5 FL OZ (369 mL)
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Sem selo. \ D o
Divulgados via -

Vedaados !
: S Cogueirody Ly
listas e aplicativos. — , Atum




Obrigado por sua atencao!

CONTATO
felipekleiman@gmail.com

rabbiholland@star-k.org

ACESSE
https://www.star-k.org/
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